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TUI treibt Wachstumsplane fiir Osteuropa voran

e Group Executive Committee der TUI unterstreicht mit Treffen in Warschau
stratgegische Bedeutung des Markets fiir Wachstumsplane in Osteuropa

e TUI CEO Sebastian Ebel: “Neue Markte, neue Produkte und mehr Kunden: TUI
Polen ist die Blaupause fiir unseren zukiinftigen Erfolg in Osteuropa.”

Warschau/Hannover, 6. Dezember 2024. Das Group Executive Committe der TUI tagt
diese Woche bei TUI Polen in Warschau. Es unterstreicht damit die strategische
Bedeutung des polnischen Marktes fiir die Wachstumsplane der TUI Group in
Osteuropa. Bereits heute verreisen mehr als eine Million polnische Gaste mit der TUI.
Die Tirkei, Griechenland und Spanien sind ihre beliebtesten Sommerziele. Die Zahl der
polnischen Urlauber soll weiter deutlich wachsen. Die Bekanntheit der Marke TUI, eine
harmonisierte technologische Plattform sowie der Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz
sind wesentliche Treiber fiir die Erreichung dieser ambitionierten Ziele. Wichtigste
Vertriebskandle im Land sind die Website TUL.pl und 204 TUI Reisebliros.

TUI CEO Sebastian Ebel zeigte sich wahrend des Besuchs in Warschau beeindruckt:
»Neue Markte, neue Produkte und mehr Kunden: TUI Polen ist die Blaupause fiir den
Ausbau unserer Geschéafte in den Landern Osteuropas und flr zusatzliches Wachstum.
TUI Polen ist sehr klar positioniert und das macht den Erfolg aus: Fokus, Kundennahe
und Reise-Angebote, die auf den polnischen Markt und die Wiinsche der Kunden
zugeschnitten sind. Dazu zahlt nicht nur der Exportschlager Pauschalreise, sondern
insbesondere auch zuséatzliche Services wie Ausfliige und Versicherungen.”

David Schelp ist im Vorstand der TUI Group fiir den Bereich Markte und Airline
verantwortlich. Anlasslich der Sitzung des Group Executive Committee in Warschau sagt
er: ,TUl ist heute in 16 Quellméarkten aktiv. In Zukunft kommen weitere dazu. Fir die
Region Osteuropa ist der polnische Markt besonders wichtig: TUI Polen geht mutig
voran und zeigt schon heute, was die Zukunft der TUI in neuen Markten ausmacht:
Kundenfokus, unternehmerisches Denken und Kostenbewusstsein. In Polen haben wir
ein Geschaftsmodell und die Technologie-Plattform ausgerollt, die wir nun in neue
Markte im Osten Europas bringen werden. Ich bin (iberzeugt, dass wir damit den Erfolg
von TUI Polen auch in anderen Landern wiederholen werden.”

Vor kurzem hat die TUI Group ihre Wachstumsplane fiir Tschechien vorgestellt. Im
nachsten Sommer soll dort die aktuelle Gastezahl verdoppelt werden. Ahnliche Plane
gibt es flir weitere Lander Osteuropas. Diese Markte sind Teil des neuen Bereichs
»Expansion Businesses” im von David Schelp verantworteten Vorstandsressort Markte
und Airline. In dem Bereich blindelt TUI neben neuen Markten wie TUI Polen auch
Produkte und Services, deren Geschaftsmodelle global skaliert werden kénnen. Hierzu
zahlt beispielsweise TUI Cars, eine Plattform fiir Mietwagenbuchungen. Die ,Expansion
Businesses” sind ein Pfeiler der Wachstumsstrategie der TUI, um in neuen Markten mit
neuen Produkten mehr Kunden zu gewinnen.
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Uber die TUI Group

Die TUI Group ist ein weltweit fihrender Touristikkonzern und weltweit aktiv. Sitz des Konzerns ist Deutschland. Die
Aktie der TUI notiert im MDAX-Index der Frankfurter Wertpapierborsen und im regulierten Markt der Niedersachsischen
Borse zu Hannover. Der TUI Konzern bietet fiir seine 19 Millionen Kunden integrierte Services aus einer Hand und bildet
die gesamte touristische Wertschopfungskette unter einem Dach. Zum Konzern gehoren tber 400 Hotels und Resorts mit
Premium-Marken wie RIU, TUI Blue und Robinson und 17 eigene Kreuzfahrtschiffe, von der MS Europa und der MS
Europa 2 in der Luxusklasse und Expeditionsschiffen der HANSEATIC-Klasse bis zur Mein Schiff-Flotte der TUI Cruises und
Kreuzfahrtschiffen bei Marella Cruises in GroRbritannien. Zum Konzern zahlen auBerdem europaweit fiihrende
Veranstaltermarken und Online-Vermarktungsplattformen zum Beispiel fiir Nur-Hotel- oder Nur-Flug-Angebote, fiinf
Fluggesellschaften mit mehr als 130 modernen Mittel- und Langstrecken-Flugzeugen und rund 1.200 Reisebtiros. Neben
dem Ausbau des Kerngeschafts mit Hotels, Kreuzfahrten tber erfolgreiche Joint Ventures und Aktivitdten in den
Urlaubsdestinationen setzt die TUI verstarkt auf den Ausbau digitaler Plattformen. Der Konzern wandelt sich zu einem
globalen touristischen Plattformunternehmen.

Die globale Verantwortung fiir nachhaltiges wirtschaftliches, 6kologisches und soziales Handeln ist Kern unserer
Unternehmenskultur. Die von TUl initiierte TUI Care Foundation setzt mit Projekten in 25 Landern auf die positiven
Effekte des Tourismus, auf Bildung und Ausbildung sowie die Starkung von Umwelt- und Sozial-Standards. Sie unterstutzt
so Urlaubsdestinationen in ihrer Entwicklung. Die weltweit tatige TUI Care Foundation initiiert Projekte, die neue
Chancen fir die kommende Generation schaffen.
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