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Der TUI Palma Marathon Mallorca 2024 glanzt als internationales
Sportereignis

e Ein Marathon von globaler Reichweite: 8.478 Teilnehmende aus 75
Landern gingen an den Start
e TUI-Vorstandschef Sebastian Ebel und liber 500 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter des Unternehmens setzten durch ihre Teilnahme
ein starkes Zeichen
e Die Veranstaltung unterstreicht das Engagement der TUI fiir die
lokale Gemeinschaft auf Mallorca und fiir den nachhaltigen
Tourismus
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Marathon Mallorca 2024 mit grofem Erfolg. Das grofSte Laufereignis der Balearen, das
in diesem Jahr sein 20-jahriges Jubilaum feierte, verzeichnete erneut eine
herausragende Beteiligung. Uber 8.400 Lauferinnen und Liufer gingen an den Start — 44
Prozent davon Frauen, der hochste Anteil bei einem Marathon in Spanien. Mit
Teilnehmenden aus 75 Landern untermauerte der TUI Palma Marathon seinen Ruf als
internationales Spitzenevent. Die StraRen von Palma verwandelten sich in eine
lebendige Kulisse aus sportlichem Ehrgeiz und Emotionen, unterstitzt von Tausenden

Zuschauern, die ihre Angehorigen und Freunde entlang der Strecke anfeuerten.

Die 42 Kilometer lange Strecke fiihrte die Lauferinnen und Laufer entlang der Kiste,
vorbei an den Wahrzeichen Palmas, darunter die Kathedrale, La Llotja und Es Baluard.
Doch nicht nur die malerische Kulisse pragte den Tag: Neben dem Marathon konnten
die Teilnehmenden auch einen Halbmarathon oder einen 9-Kilometer-Lauf absolvieren
— ein Angebot, das sowohl erfahrene Marathonlduferinnen und -lauter als auch
Freizeitlduferinnen und -laufer ansprach. Mit dabei waren 500 TUI-Mitarbeitender,
darunter der Vorstandsvorsitzende Sebastian Ebel, Chief Strategy Officer Peter Kriiger
und Peter Ulwahn, CEO von TUI Musement und Mitglied des Group Executive
Committee, die gemeinsam mit Kolleginnen und Kollegen sowie der lokalen
Bevolkerung nach dem Startschuss von Sybille Reil3, Chief People Officer, ins Rennen

gingen.
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Sebastian Ebel betonte: , Wir sind unglaublich stolz auf den Erfolg des TUI Palma
Marathon Mallorca. Er zeigt die verbindende Kraft des Sports und unterstreicht das
Engagement von TUI auf den Balearen. Diese Veranstaltung ist eine wichtige Plattform,
um zu zeigen, wie wir den Tourismus mit sinnvollen lokalen Erfahrungen verbinden
kénnen. Wir bedanken uns ganz herzlich bei allen Teilnehmenden, Zuschauendenund
unseren Partnern, die den TUI Palma Marathon Mallorca zu einem unvergesslichen
Erlebnis machen. Dieses Jahr habe ich die 9 km absolviert, vielleicht nehme ich néichstes

K4

Jahr den Halbmarathon in Angriff!

Die Gewinnerinnen und Gewinner des TUl Palma Marathon Mallorca 2024
Der TUI Palma Marathon Mallorca endete mit herausragenden sportlichen Leistungen,
die den internationalen Charakter der Veranstaltung unterstrichen. Die besten drei

Lauferinnen und Laufer des Marathons wurden von Titelsponsor TUI ausgezeichnet.

Bei den Frauen sicherte sich Annika Uckel aus Deutschland den ersten Platz, gefolgt von
Hannelore Olleunis aus Belgien und der Kanadierin Shannon Kelsey Schilthuis auf Rang
drei. Bei den Mannern siegte der Marokkaner Aziz Boutoiz, wahrend der Mallorquiner
Toni Roca den zweiten Platz belegte und der Norweger Thomas Kjetland Dritter wurde.
Im Halbmarathon triumphierten bei den Frauen die Britin Jemima Cooper und bei den
Mannern der Italiener Luca Cantoni. Den 9-km-Lauf gewann der Deutsche René Menzel
bei den Madnnern, wahrend die Franzosin Liv Westphal bei den Frauen als Erste durchs

Ziel lief.

TUI engagiert sich fiir Sportinitiativen und nachhaltigen Tourismus

Der TUI Palma Marathon Mallorca zeigt die enge Verbindung von Sport und Tourismus.
Die Veranstaltung starkt die lokale Gemeinschaft, zieht Besucherinnen und Besucher an
und betont die kulturelle Identitdt des Reiseziels. Zudem unterstreicht sie das Bestreben
der TUI, in Zusammenarbeit mit lokalen Partnern Erlebnisse zu schaffen, die den
Tourismus beleben und zugleich nachhaltig gestalten. Daflir wurden zahlreiche

MalBnahmen ergriffen, um die Veranstaltung umweltfreundlich auszurichten.

So waren etwa die Finisher-T-Shirts, Beutel fir die Teilnehmenden und die Bander der

Medaillen aus recycelten und biologisch abbaubaren Materialien. Die gesamte
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Organisation vor Ort, die von Kumulus als eine der filhrenden Sportagenturen auf

Mallorca lbernommen wurde, erfolgte vollstandig digital.

Mit dem Sponsoring des TUI Palma Marathon, das bis 2025 und 2026 verlangert wurde,
verfolgt TUI eine umfassendere Strategie im Sportsponsoring. Diese wird auch
internationale Veranstaltungen wie den TUI Rhodos Marathon im April 2025 umfassen,

bei dem Uber 3.500 Lauferinnen und Laufer aus 50 Landern erwartet werden.

Uber die TUI Group

Die TUI Group ist ein weltweit fuhrender Touristikkonzern und weltweit aktiv. Sitz des Konzerns ist
Deutschland. Die Aktie der TUI notiert im MDAX-Index der Frankfurter Wertpapierbérsen und im regulierten
Markt der Niedersachsischen Bérse zu Hannover. Der TUI Konzern bietet fiir seine 19 Millionen Kunden
integrierte Services aus einer Hand und bildet die gesamte touristische Wertschépfungskette unter einem
Dach. Zum Konzern gehoren tber 400 Hotels und Resorts mit Premium-Marken wie RIU, TUI Blue und
Robinson und 17 eigene Kreuzfahrtschiffe, von der MS Europa und der MS Europa 2 in der Luxusklasse und
Expeditionsschiffen der HANSEATIC-Klasse bis zur Mein Schiff-Flotte der TUI Cruises und
Kreuzfahrtschiffen bei Marella Cruises in GroRbritannien. Zum Konzern zahlen auRerdem europaweit
fuhrende Veranstaltermarken und Online-Vermarktungsplattformen zum Beispiel fiir Nur-Hotel- oder Nur-
Flug-Angebote, finf Fluggesellschaften mit mehr als 130 modernen Mittel- und Langstrecken-Flugzeugen
und rund 1.200 Reisebiiros. Neben dem Ausbau des Kerngeschéfts mit Hotels, Kreuzfahrten Gber
erfolgreiche Joint Ventures und Aktivitdten in den Urlaubsdestinationen setzt die TUI verstérkt auf den
Ausbau digitaler Plattformen. Der Konzern wandelt sich zu einem globalen touristischen
Plattformunternehmen.

Die globale Verantwortung fur nachhaltiges wirtschaftliches, 6kologisches und soziales Handeln ist Kern
unserer Unternehmenskultur. Die von TUI initiierte TUI Care Foundation setzt mit Projekten in 25 Ldndern
auf die positiven Effekte des Tourismus, auf Bildung und Ausbildung sowie die Starkung von Umwelt- und
Sozial-Standards. Sie unterstutzt so Urlaubsdestinationen in ihrer Entwicklung. Die weltweit tatige TUI Care
Foundation initiiert Projekte, die neue Chancen fiir die kommende Generation schaffen.
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