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TUI starkt strategisches Wachstum bei individuellen Reisen:
Kooperation mit Ryanair erweitert Angebot und bietet Reisen-
den mehr Auswabhl, Ziele und Flexibilitat

» TUI Géste kénnen bei der Zusammenstellung ihrer Reisen insbeson-
dere in GroBbritannien kiinftig auf noch mehr Fliige zuriickgreifen

= Uber eine Million zusétzliche Fliige pro Jahr: Komplettes Flugange-
bot von Ryanair direkt bei TUI buchbar

= Angebote als Baustein fiir Pauschalreisen und fiir individuelle Reisen
wie Wochenendtrips verfiigbar

* Fliige kénnen sowohl im Reisebiiro als auch online gebucht werden

Hannover, 15. Februar 2024. TUI beschleunigt die Transformation zum globalen Anbieter
von Reisen und Erlebnissen. Mit dem zusatzlichen Angebot wird die strategische Initiative
fur Wachstum bei dynamisch zusammengestellten Reisen (,Dynamic Packaging”) gestarkt.
TUI Kundinnen und Kunden werden bei der Buchung ihrer Reise kiinftig aus einem noch
gréferen Angebot an Fligen wahlen kénnen. Alle Flige von Ryanair sind demnachst direkt

bei TUI buchbar und mit den Reiseangeboten des Veranstalters kombinierbar.

Die Fluge ergéanzen das schon heute umfangreiche und auch zuklnftig wachsende Angebot
mit eigenen TUI- Fligen und den bereits bestehenden Verbindungen mit Partnerfluggesell-
schaften. Insbesondere fur Destinationen, die bis jetzt noch nicht nahtlos angebunden sind,
ergeben sich neue Potenziale. Damit bietet TUI Individualreisenden auch fur Stadtereisen
und Kurztrips kinftig ein noch attraktiveres Angebot. Dartber hinaus kénnen die zusatzli-
chen Flige auch in Pauschalreisen integriert werden — bei Buchung im Reiseblro und on-
line. Mit der Kooperation weitet die TUI vor allem in GroBbritannien die Vielfalt und Fre-
guenz des Flug-Angebotes deutlich aus. Reisende profitieren von noch mehr Zielen und
groberer Flexibilitat. Es entstehen Millionen neuer Kombinationsméglichkeiten fur individu-

ell zusammengestellte Reisen.

Die Partnerschaft mit Ryanair wird vor allem der Marke First Choice zugutekommen, die im
September letzten Jahres in GroRbritannien neu aufgelegt wurde. Das zusétzliche Volumen
und die Flexibilitat der Flige wird sie fur die neue, jlingere Generation von Reisenden deut-
lich attraktiver machen. Das Angebot von First Choice umfasst ein breites Spektrum an Rei-
sen, von 5-Sterne-Resorts Uber Hotels und Hostels bis hin zu Premium- und Low-Cost-Air-

lines, sowie interessante und einzigartige Erlebnisse.
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«Die neue Vereinbarung folgt der Konzernstrategie einer starkeren Digitalisierung der Ge-
schaftsfelder. Schon im vergangenen Geschéftsjahr ist die Zahl dynamisch paketierter Rei-
sen bei TUI auf tiber 2,5 Millionen gewachsen. Durch die Zusammenarbeit mit Ryanair wird
das Angebot dynamisch zusammengestellter TUI-Reisen nun weiter vergréRert und gleich-
zeitig ein weiterer Meilenstein der Digitalisierung erreicht. Dartiber hinaus zahlt die Koope-
ration auch auf unsere Wachstumsstrategie ein - Ziel ist es, zusatzliches Wachstum durch
mehr Produkte und neue Gaste zu erreichen”, sagte Peter Krtiger, Chief Strategy Officer &
Chief Executive Officer Holiday Experiences, TUI Group.

"Wir setzen unsere Transformation zum ganzjéhrigen Anbieter von Reisen und Erlebnissen
konsequent um. Mehr Hotels, mehr Flugverbindungen, mehr Ausflige und Aktivitaten auf
Reisen und zuhause - damit schaffen wir fur unsere Gaste eine noch groRere Auswahl. Die
Strategie fur unsere Reiseveranstalter ist klar: Wir wollen weiter profitabel wachsen - mit
unseren eigenen exklusiven Marken und Produkten genauso wie mit einem noch breiteren
und individuelleren Angebot. Auf einen Schlag entstehen mit der jetzt getroffenen Verein-
barung mehr Reiseméglichkeiten als je zuvor fir unsere Gaste. Besonders in GroRbritan-
nien kénnen unsere Géaste zukunftig aus einem noch grékeren Flugangebot wahlen - und
zusétzlich zu einem starken Programm mit eigenen Fltigen der TUI Airline”, sagte David

Schelp, CEO Markets & Airlines, TUI Group.

"Wir freuen uns, diese Partnerschaft mit TUIl bekannt zu geben, die es TUI-Kunden ermég-
licht, Ryanair-Fluge, -Sitzplatze und -Gepack als Teil ihres Urlaubspakets zu buchen, und
zwar mit der Garantie, dass sie volle Preistransparenz bei Ryanair-Produkten haben, dass
sie alle Informationen zu ihrem Flug direkt von Ryanair erhalten und dass sie tber ihr
myRyanair-Konto direkten Zugang zu ihrer Buchung haben. Diese Vereinbarung trennt TUI
von den OTA-Piraten, die die Verbraucher weiterhin betriigen, indem sie unrechtméabBig die
Ryanair-Website kopieren und unsere Fliige mit ungeheuerlichen versteckten Aufschlagen
und Gberhéhten Preisen falsch verkaufen", sagte Dara Brady, Director Marketing & Digital

bei Ryanair.

Die Buchungsmdéglichkeit von Ryanair-Fligen als Bestandteil von TUI-Reisen wird in den
kommenden Wochen sukzessive eingefiihrt und umfasst alle touristisch relevanten Stre-
cken. Die Fluge kénnen sowohl im Reisebiro als auch online mit den Hotelangeboten der

TUI kombiniert werden.
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