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TUI setzt auf Wachstum: Ausbau des Hotelportfolios liber globalen

Hotelfonds

= Von TUl initiierter Hotelfonds wird erstmals operativ tatig: Erwerb
des neu eréffneten ,,Emerald Zanzibar Resort & Spa“ auf Sansibar
durch den Fonds - Betrieb durch TUI Hotels & Resorts

= Der Fonds beabsichtigt auBerdem eine Hotelimmobilie aus dem TUI
Bestand zu erwerben, Hotel bleibt TUI-Hotelmarke und wird weiter

von TUI betrieben

= Der Fonds hat weitere Mittel fiir Zuk&ufe und priift moégliche Hotel-

Projekte

Hannover, 8. August 2023. Die TUI setzt vor dem Hintergrund einer Riickkehr zum
normalisierten operativen Geschéaft wieder verstarkt den Fokus auf profitables
Wachstum. Dies soll insbesondere durch den Ausbau des eigenen Produktportfolios
generiert werden. Die TUI Hotelmarken gehéren dabei zu den wichtigen
Wachstumstreibern und tragen signifikant zum Ergebnis des TUI Konzerns bei. Der
Bereich Hotels & Resorts erwirtschaftet bereits seit mehreren Quartalen stetig positive
Ergebnisse und liegt beim bereinigten EBIT der letzten vier Quartale sogar Gber dem
jeweiligen Vorkrisen-Niveau. Diese Dynamik will der Konzern nutzen, um das
Hotelportfolio weiter auszubauen. Dazu dient die bereits Ende 2019 eingeleitete Asset-
Right Strategie Uber Management- und Franchise-Vertrage sowie erfolgreiche Joint

Ventures und Investitionspartnerschaften.

Im laufenden Geschaftsjahr wurde das Hotelportfolio um 32 Hauser erweitert, die unter
anderem unter der Marke TUI Blue betrieben werden. Um den weniger kapitalintensiven
Ausbau weiter zu beschleunigen, wurde im vergangenen Jahr aulerdem der globale
Hotelfonds initiiert, der nach einer ersten erfolgreichen Phase der Kapitaleinwerbung
jetzt in die erste Investitionsphase Ubergeht. Der gemeinsam mit der luxemburgischen
HANSAINVEST aufgelegte Fonds hat das 5-Sterne ,Emerald Zanzibar Resort & Spa” auf
Sansibar in Tansania erworben. Uber den Kaufpreis wurde Stillschweigen vereinbart.
Peter Krueger, im Vorstand der TUI AG verantwortlich fur Konzernstrategie und MGA,
sowie das Wachstumssegment Holiday Experiences, zu dem die Hotels und die
Hotelmarken und -beteiligungen gehéren: ,Profitables Wachstum ist im Fokus unserer

Zukunftsstrategie. Die eigenen Hotel- und Clubmarken tragen entscheidend zum
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Wachstum und zum Unternehmensergebnis bei und bieten unseren Gasten exklusive
Produkte. Wir haben den Hotelfonds initiiert mit dem Ziel, unser erfolgreiches
Hotelportfolio weiter auszubauen und das Ergebnis der Sparte zu steigern und zugleich
professionellen Anlegern eine attraktive Hotelimmobilieninvestition anbieten zu kénnen.
Das ist uns gut gelungen, der Fonds ist mit ersten Mitteln ausgestattet und operativ.
Jetzt gehen wir in die erste Investitionsphase Uber. Der Fond verfugt tGber Mittel, weitere
Hotels ankaufen zu kénnen. Die néchsten konkreten Investitionsopportunitaten werden

bereits verfolgt.”

Das all-inclusive Resort wird nach einer Ubergangsfrist ab Anfang 2024 von TUI Hotels &
Resorts weitergefuhrt, alle bereits von Gasten getatigten Buchungen werden
Ubernommen. Die TUI erweitert damit ihr Angebot auf der ostafrikanischen Insel auf vier
Hauser. Neben dem TUI Blue Bahari Zanzibar betreibt der Konzern dort auRerdem

gemeinsam mit RIU das RIU Palace Zanzibar und das RIU Jambo.

Der Fonds beabsichtigt auRerdem eine Hotelimmobilie aus dem Bestand der TUl zu
erwerben. Diese wird aktuell als TUI Hotelmarke betrieben und mittels Management
Vertrag auch kinftig als solche fortgefuihrt. Auch hier wurde Gber den Kaufpreis
Stillschweigen vereinbart, der Verkaufserlés wird seitens der TUI in weiteres

Hotelwachstum investiert.

Globaler Hotelfonds

Seit Jahrzehnten gestaltet und betreibt die TUI sehr erfolgreich fuhrende und qualitativ
hochwertige Marken der Ferienhotellerie wie RIU, Robinson oder TUI Blue und entwickelt
Urlaubsdestinationen. Diese Position soll auch tber den mit HANSAINVEST aufgelegten
globalen Hotelfonds weiter ausgebaut werden, der sich vor allem an institutionelle

Investoren mit einem langfristigen Anlagehorizont richtet.

Der Fonds ist auf Wachstum ausgelegt und plant vorwiegend Investitionen in neue
Hotelanlagen, die zugekauft oder neu entwickelt werden und die aktuell nicht Teil der
TUI Gruppe sind. Die Objekte sollen dabei im Kern unter den internationalen
Hotelmarken der TUI Group (wie beispielsweise Robinson oder TUI Blue) betrieben und
von der TUI operativ gemanagt werden. Die Rendite aus der Investition in Hotelanlagen
flie3t den Fonds-Investoren zu. Die TUI erhélt eine laufende Vergtitung fur den Betrieb

der Hotelanlagen sowie fur die Investitionsberatung des Fonds.
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Uber die TUI Group

Die TUI Group ist ein weltweit fihrender Touristikkonzern und weltweit aktiv. Sitz des Konzerns ist
Deutschland. Die Aktie der TUI notiert im FTSE 250, einem Index der Londoner Wertpapierborse, im
regulierten Markt der Niedersachsischen Bérse zu Hannover sowie im Freiverkehr der Frankfurter
Wertpapierboérse. Der TUI Konzern bietet fur seine 21 Millionen Kunden integrierte Services aus einer
Hand.

Die gesamte touristische Wertschopfungskette wird unter einem Dach abgebildet. Dazu gehéren tber
400 Hotels und Resorts mit Premium-Marken wie RIU, TUI Blue und Robinson und 16 eigene
Kreuzfahrtschiffe, von der MS Europa und der MS Europa 2 in der Luxusklasse und Expeditionsschiffen
bis zur Mein Schiff-Flotte der TUI Cruises und Kreuzfahrtschiffen bei Marella Cruises in GroRbritannien.
Zum Konzern zéhlen auRerdem europaweit fiihrende Veranstaltermarken und Online -
Vermarktungsplattformen, funf Fluggesellschaften mit mehr als 130 modernen Mittel- und
Langstrecken-Flugzeugen und rund 1.200 Reisebiiros. Neben dem Ausbau des Kerngeschafts mit Hotels,
Kreuzfahrten tber erfolgreiche Joint Ventures und Aktivitdten in den Urlaubsdestinationen setzt die TUI

verstarkt auf den Ausbau digitaler Plattformen. Der Konzern wandelt sich zu einem Digitalunternehmen.

Die globale Verantwortung fiir nachhaltiges wirtschaftliches, 6kologisches und soziales Handeln ist Kern
unserer Unternehmenskultur. Die von TUl initiierte TUI Care Foundation setzt mit Projekten in 25
Landern auf die positiven Effekte des Tourismus, auf Bildung und Ausbildung sowie die Starkung von
Umwelt- und Sozial-Standards. Sie unterstitzt so Urlaubsdestinationen in ihrer Entwicklung. Die weltweit

tatige TUI Care Foundation initiiert Projekte, die neue Chancen fir die kommende Generation schaffen.
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Group Corporate & External Affairs
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